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Kontakt
Ansprechpartner im Verlag

Dirk Biermann
Chefredakteur
Tel.: 05222  9441188
d.biermann@ 
strobelmediagroup.de

Uwe Sommerfeld
Mediaberater
Tel.: 03328 3090566
u.sommerfeld@ 
strobelmediagroup.de

Sarah Danne
Digital Sales Manager
Tel.: 02931  890028
Fax: 02931  890038
s.danne@ 
strobelmediagroup.de

Birgit Brosowski
Redaktionssekretariat
Tel.: 02931  890041
Fax: 02931  890048
redaktion@ 
strobelmediagroup.de

Siegbert Hahne
Produktion
Tel.: 02931  890083
s.hahne@
strobelmediagroup.de

Stefan Hoffmann
Anzeigenleiter
Tel.: 02931 890022
s.hoffmann@
strobelmediagroup.de

Christian Wesselmann
Director Customer Experience, 
Subscrition & Data
c.wesselmann@
strobelmediagroup.de 

Linda Schlingmann
Sales Service
Tel.: 02931  890021
dispo@
strobelmediagroup.de
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Inland Anzeigenkontakt Adresse Kommunikation

Uwe Sommerfeld Iserstr. 58, 14513 Teltow
Tel.: 03328 3090566

u.sommerfeld@strobelmediagroup.de

Ausland Anzeigenkontakt Adresse Kommunikation

Dänemark Uwe Sommerfeld Iserstr. 58, 14513 Teltow
Tel.: 03328 3090566, Fax: 3090567

u.sommerfeld@strobelmediagroup.de

Italien Media & Service 
International s. r. l. Via Giotto 32, I-20145 Milano Tel.: + 39 02 48006193, Fax: + 39 02 48193274 

f.brovelli@strobelmediagroup.de

Österreich Uwe Sommerfeld Iserstr. 58, 14513 Teltow
Tel.: 03328 3090566, Fax: 3090567

u.sommerfeld@strobelmediagroup.de

Schweiz Rico Dormann Moosstraße 7, CH-8803 Rüschlikon Tel.: + 41 1 7208550, Fax: + 41 1 7211474 
r.dormann@strobelmediagroup.de

Großbritannien, Benelux, Frankreich, 
Spanien, Asien, Afrika, Kanada, USA, 
Mittelamerika, Südamerika, Nord- 
und Osteuropa

Lutz Krampitz Im Schlenck 34, 47055 Duisburg Tel.: + 49 2034568266, Fax + 49 2034568538 
l.krampitz @strobelmediagroup.de

Kontakt
Verlagsvertretungen
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1	 Titel: 	 KÜCHENPLANER

2	 Kurzcharakteristik: 	 Seit über 50 Jahren ist KÜCHENPLANER die  
„Pflichtlektüre“ der deutschen Küchenspezialisten. 
Mit anerkannt hoher fachlicher Kompetenz informiert 
KÜCHENPLANER über aktuelle Küchentrends, Küchen-
planung, Küchenmöbel, Produktneuheiten, Zubehör, 
Hausgeräte sowie über Markt, Menschen und Events 
in der Küchenszene.

3	 Zielgruppe:	 Zielgenau werden die maßgeblichen Einkäufer, 
Verarbeiter und Planer in den Küchenfachmärkten, 
Küchenfachabteilungen, Küchenstudios und in der 
Küchenindustrie angesprochen.

4	 Erscheinungsweise:	 7 x jährlich

5	 Heftformat:	 DIN A4

6	 Jahrgang:	 56. Jahrgang 2022

7	 Bezugspreis:	 Der Bezug als Print- oder Digitalausgabe ist nur  
in Kombination mit einer Mitgliedschaft unter 
KÜCHENPLANER LOGIN möglich:

	 1. KÜCHENPLANER LOGIN BASIC Mitgliedschaft 
Beinhalt den wöchentlichen KÜCHENPLANER  
Newsletter und 7 x jährlich den Link zur aktuellen 
KÜCHENPLANER Digitalausgabe.

	 Zusätzlich erhalten BASIC Kunden besondere  
Angebote aus der und für die Küchenbranche.

	 Anmeldung unter:  
http://www.kuechenplaner-magazin.de/login/

	 2. KÜCHENPLANER LOGIN PREMIUM Mitgliedschaft 
Beinhalt den wöchentlichen KÜCHENPLANER  
Newsletter und 7 x jährlich den Link zur aktuellen 
KÜCHENPLANER Digitalausgabe und 7 x jährlich die 
Printausgabe frei Haus.  
Zusätzlich erhalten PREMIUM Kunden besondere 
Angebote aus der und für die Küchenbranche und  
4 KÜCHENPLANER Webinare.

	 Einführungspreis LOGIN Premium: 9,90 pro Monat 
– Mindestlaufzeit: 3 Monate oder bei jährlicher 
Vorauszahlung 108,00 Euro.

	 Anmeldung unter:  
http://www.kuechenplaner-magazin.de/login/

8	 Organ:	 –

9	 Mitgliedschaften:	 Arbeitsgemeinschaft
	 Teilnahme:	 Die moderne Küche e.V. (AMK)

			   Deutsche Fachpresse  
www.Fachpresse.de

		  Informationsgemeinschaft 
zur Feststellung der Verbreitung  
von Werbeträgern

		  PlusX Award-Innovationspreis

10	 Verlag:	 STROBEL VERLAG GmbH & Co. KG 
Zur Feldmühle 11, 59821 Arnsberg 
Telefon: 02931 8900-0, Telefax: 02931 890038 
www.strobelmediagroup.de 
dispo@strobelmediagroup.de

11	 Herausgeber:	 Michael Voss

Fachzeitschrift
Titelporträt 1
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12	 Anzeigen:	 Stefan Hoffmann, Anzeigenleiter [-22] 
s.hoffmann@strobelmediagroup.de

		  Linda Schlingmann, Sales Service Manager [-21] 
dispo@strobelmediagroup.de

		  Verlagsvertretung in Deutschland + Österreich: 
Uwe Sommerfeld 
Iserstr. 58, 14513 Teltow 
Telefon: 03328 3090566 
u.sommerfeld@strobelmediagroup.de

13	 Redaktion:

	 Chefredakteur: 	 Dirk Biermann 
Amselweg 10,  
32105 Bad Salzuflen 
Telefon: 05222 9441188 
d.biermann@strobelmediagroup.de

	

	 Sekretariat: 	 Birgit Brosowski
		  Telefon: 02931 8900 - 41, Telefax: 02931 890048
		  redaktion@strobelmediagroup.de

14	 Umfangsanalyse:	 2020 = 7 Ausgaben

	 Format des Titels:	 210 x 297 mm

	 Gesamtumfang:	 580  Seiten	 = 	 100,0 %

	 Redakt. Teil:	 487  Seiten	 =	  84,0 %

	 Anzeigenteil:	  93  Seiten	 =	  16,0 %

	 Davon Stellen- und 
	 Gelegenheitsanz.:	 nicht erhoben
	 Ein-/Durchhefter:	 0  Seiten  	 = 	   0,0 %
	 Verlagseigene Anz.:	 4 Seiten
	 Beilagen:	 1 Stück

15	 Inhaltsanalyse des
	 redaktionellen Teils:	 nicht erhoben

Fachzeitschrift
Titelporträt 1
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Ausgabe Themen Messen/Ausstellungen

1/2
ET  28.02.2022
AS 31.01.2022
RS  04.02.2022

Messeheft mit den Neuheiten von der imm cologne und der ZOW
Küchenmöbel: Ideen, Konzepte und Produkte für die Wohnwelt Küche
Hausgeräte: aktuelle Neuheiten
Küchenhandel: Management, Betriebsführung, Nachrichten aus dem Handel
Messe: Vorschau auf die Eurocucina 2022
Messe: Die Neuheiten von der ZOW in Bad Salzuflen

imm cologne, Köln 
17.-23.1.2022    

ZOW, Bad Salzuflen 
8.-10.2.2022    

3/4
ET  27.04.2022
AS 25.03.2022
RS  30.03.2022

Messeheft zur küchenwohntrends
Fokus-Thema: Spülen, Armaturen, Abfalltrennung
Küchenmöbel: Komfortplanungen
Hausgeräte: Kühl- und Gerfriergeräte; Weinlagerung
Küchenzubehör: Montage-Zubehör, Licht
Küchenhandel: Verkaufstipps, Aus- und Weiterbildung

Sonderteil Küchenfertigung
Küchenfertigung: Fronten, Dekore, Oberflächen, Beschläge, Innenaustattung
Küchenhandel: Management, Betriebsführung, Nachrichten aus dem Handel

AMK Mitgliederversammlung,  
Mannheim

Der Küchenring  
KüchenKompetenzTage, Rheinbach 
12./13.3.2022      �

KüchenTreff JHV, Bremen 
19.3.2022

Eurocucina, Mailand 
13.-18.4.2022

MHK-Gipfeltreffen, Berlin 
1.-3.4.2022

ET = Erscheinungstermin	 AS = Anzeigen- und Druckunterlagenschluss   	 RS = Redaktionsschluss        

Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan T
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Ausgabe Themen Messen/Ausstellungen

5/6
ET 17.06.2022
AS 20.05.2022
RS 25.05.2022

Berichte von der Eurocucina und küchenwohntrends
Fokus-Thema: Dunstabzugshauben
Küchenmöbel: aktuelle Designtrends
Küchenverbände: Berichte von den Jahrestagungen der Küchenverbände
Küchenmontage: Produkte und Praxis
Küchenhandel: Management, Betriebsführung, Nachrichten aus dem Handel

DER KREIS Kongress

küchenwohntrends München

Küchenring JHV, Leipzig 
21./22.5.2022

7/8
ET 04.08.2022
AS 08.07.2022
RS 13.07.2022

Messeheft zur IFA 2022
Fokus-Thema: Kochen, Backen, Garen
Hausgeräte: Neuheitenübersicht IFA 2022
Küchenhandel: Franchise-Systeme im Küchenhandel
Küchenhandel: Management, Betriebsführung, Nachrichten aus dem Handel
Küchenmöbel: Markttrends, Komfortplanungen

ET = Erscheinungstermin	 AS = Anzeigen- und Druckunterlagenschluss   	 RS = Redaktionsschluss        

Hinweis: Änderungen der Themen sind aus aktuellen Anlässen möglich. Messetermine ohne Gewähr.

Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan T
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Ausgabe Themen Messen/Ausstellungen

9
ET 09.09.2022
AS 12.08.2022
RS 17.08.2022

Messeheft zur Küchenmeile A30
area 30, Architekturwerkstatt, Gut Böckel, House4Kitchen, Forum 26, Kitchen 
Center Löhne, IDF34
Neuheiten von der IFA 2022
Hausgeräte: Kühlen, Gefrieren und Weinlagerung
Hausgeräte: Einbaugeräte - Was es auf den Herbstmessen zu sehen gibt
Küchenmöbel:  Vorschau auf die Küchenmeile A30
Küchenzubehör: Spülen + Armaturen - Messevorschau
Küchenhandel: Verkaufstipps, Händlerporträts
Küchenhandel: Tag der Küche
Küchendesign: Ausgezeichnete Produkte und Projekte; Designer im Portrait

Sonderteil Küchenfertigung & Montage
Küchenfertigung: Fronten, Dekore, Beschläge, Innenaustattung
Küchenmontage: Produkte und Praxis

IFA, Berlin 
2.-6.9.2022

Küchenmeile A30 
mit area30, house4kitchen,  
Architekturwerkstatt, Gut Böckel, 
Kitchen Center Löhne, Forum 26, 
IDF34 
17.-23.9.2022

SICAM, Pordenone 
18.-21.10.2022

10/11
ET 04.11.2022
AS 11.10.2022
RS 13.10.2022

Die Neuheiten von:  
Küchenmeile, area30, Gut Böckel, h4k, Forum 26, KCL, IDF34 und IFA
Küchenmöbel: Die aktuellen Trends von der Küchenmeile
Hausgeräte: Neuheiten von der IFA / area 30, Gut Böckel, KCL, Forum 26, h4k,  
Architekturwerkstatt
Küchenzubehör: Spülen, Armaturen, Abfalltrennung: Neuheiten von den  
Herbstmessen
Küchenhandel: Verkaufstipps, Händlerporträts
Küchendesign: Ausgezeichnete Produkte und Projekte; Designer im Portrait

Garant Partnerforum, 
Rheda-Wiedenbrück   

ET = Erscheinungstermin	 AS = Anzeigen- und Druckunterlagenschluss   	 RS = Redaktionsschluss        

Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan T
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Ausgabe Themen Messen/Ausstellungen

12
ET 16.12.2022
AS 18.11.2022
RS 23.11.2022

Messeheft zur LivingKitchen / imm cologne
Fokus-Thema: Küchenmöbel + Arbeitsplatten
Neuheitenübersicht: Dunstabzugshauben; Geräte fürs Kochen, Backen und Garen
Neuheitenübersicht: Spülen + Armaturen
Fokus-Thema: Sortimente der Zubehör-Großhändler inkl. Licht und Glas in der 
Küche
Küchendesign: Ausgezeichnete Produkte und Projekte; Designer im Portrait
Küchenfertigung: Fronten, Dekore, Beschläge, Innenaustattung

Living Kitchen, Köln 
16.-21.1.23 
imm cologne, Köln 
16.-21.1.23

ET = Erscheinungstermin	 AS = Anzeigen- und Druckunterlagenschluss   	 RS = Redaktionsschluss        

Hinweis: Alle Terminangaben ohne Gewähr; kurzfristige Änderungen sind möglich.

Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan T
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1	 Anzeigenformate und Preise:  Alle Preise in Euro zuzüglich gesetzlicher Umsatzsteuer.

Format Breite x Höhe in mm (im Anschnitt) 4c

2/1 Seite 420 x 297 12397,-

1/1 Seite 210 x 297* 6776,-

3/4 Seite 150 x 297* oder 210 x 219* 5775,-

2/3 Seite 134 x 297* oder 210 x 197* 5544,-

Juniorpage 148 x 210* 4884,-

1/2 Seite 103 x 297* oder 210 x 146* 4543,-

1/3 Seite 71 x 297* oder 210 x 106* 3234,-

1/4 Seite 56 x 297* oder 103 x 146* oder 210 x 84* 2541,-

1/8 Seite 56 x 146 oder 103 x 84 oder 210 x 50 1397,–

* Zuzüglich mindestens 3 mm Beschnittzugabe rundum.

Format Breite x Höhe in mm (Satzspiegel) 4c

2/1 Seite jeweils 184 x 265 11270,-

1/1 Seite 184 x 265 6160,-

3/4 Seite 137 x 265 oder 184 x 198 5250,-

2/3 Seite 121 x 265 oder 184 x 176 5040,-

Juniorpage 137 x 190 4440,-

1/2 Seite 90 x 265 oder 184 x 130 4130,-

1/3 Seite 58 x 265 oder 184 x 86 2940,-

1/4 Seite 43 x 265 oder 90 x 130 oder 184 x 63 2310,-

1/8 Seite 43 x 130 oder 90 x 63 oder 184 x 30 1270,-

Fachzeitschrift
Preisliste P
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2	 Zuschläge: 

	 Platzierung:	 2. Umschlagseite* 4c� € 6730,–

			  4. Umschlagseite* 4c� € 7040,–

      	 Titelseitenkombination* 4c� € 7340,–
Bestehend aus Titelseite und 1/1-seitiger  
Anzeige gegenüber dem Inhaltsverzeichnis.

* Die Belegung einer Umschlagseite erfolgt im Rahmen einer 
Sondervereinbarung. Titelseiten-Anzeigen können zahlen
mäßig in einen Abschluss einbezogen werden, sind jedoch 
nicht rabattierfähig. Verbindlich bestätigte Umschlagseiten-
Dispositionen können aus produktionstechnischen Gründen 
nicht annulliert werden.

	 		 Bindende Platzierungsvorschriften zzgl. 10 %.

	 Farbe: 	 Vgl. Tabelle unter Ziffer 1: 
Genannte Preise gelten für ISO-Farben.

	 Formate: 	 Für Anzeigen über Satzspiegel wird Anschnittzuschlag 
erhoben, vgl. Tabelle unter Ziffer 1.

3	 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

	 Mengenrabatte:

Malstaffel Mengenstaffel

3 Anzeigen
6 Anzeigen

10 Anzeigen

3 %
5 %

10 %

3 Seiten
6 Seiten

10 Seiten

5 %
10 %
15 %

Für Anzeigen auf Titelseiten, Beilagen sowie für 
Gelegenheitsanzeigen kann kein Rabatt eingeräumt 
werden. Beihefter werden unabhängig vom Umfang 
pauschal wie eine Anzeigenseite rabattiert (vgl. Mal-
staffel für Anzeigen, Sonderkonditionen auf Anfrage).

Alternativ kann eine Umsatzstaffel vereinbart werden:

Fachzeitschrift
Preisliste P

ab  10.000 € bis 24.999 €
ab  25.000 € bis 44.999 €
ab  45.000 € bis 69.999 €
ab  70.000 € bis 99.999 €

10 %
15 %
20 %
25 %
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4	 Rubriken:	 Stellen- und Vertretungsangebote, Verschiedenes,
		  1-spaltig (43 mm Breite) je mm Höhe € 5,40

Stellengesuche, Vertretungsgesuche,  
1-spaltig (43 mm Breite) je mm Höhe € 2,70
Einschreib- oder Eilsendungen an den Verlag werden 
als gewöhnliche Briefsendungen weitergeleitet, es 
sei denn, der Absender übernimmt die höheren 
Portokosten. Die Chiffregebühr beträgt € 11,00 pro 
Termin einschl. Versandkosten. 
Die Platzierung von Rubrik-Anzeigen erfolgt aus 
umbruchtechnischen Gründen an unbestimmter 
Stelle im Heft.
„Partner des Fachhandels“
Format 90 mm breit, 35 mm hoch, 4c.
Preis per Schaltung: € 185,00 bei mindestens 
drei Schaltungen. 

5	 Sonderwerbeformen:	 Alle nachstehend genannten Preise gelten für 
maschinell verarbeitbare Produkte. Zur Kontrolle der 
Maschinentauglichkeit bitte vorab ein Muster zusen-
den. Manuelle Verarbeitung gegen Aufpreis möglich.

	 Beihefter:	 	 2 Seiten  € 4990,–  
4 Seiten  € 5200,–  
6 Seiten  € 6130,–

		  �Beihefter mit mehr als sechs Seiten Umfang sowie 
zweifach ausschlagbare Prospekte auf Anfrage. 

	 Beilagen: 		�  Beilage in Gesamtauflage, bis 25 g,  
€ 4150,–inklusive Postgebühren.

				   Preise für höheres Beilagengewicht auf Anfrage. 
			   �Beilagen werden an unbestimmter Stelle im Heft 

eingelegt. Besondere Platzierungswünsche sind 
teilweise möglich, bitte anfragen!

			   Max. Außenformat 205 x 295 mm  
			   (im Bund geschlossen), max. 75 g

	� Aufgeklebte 		  Klebekosten Postkarte/Booklet € 60,– per ‰, 
Werbemittel: 		�  Klebekosten für weitere Werbemittel auf Anfrage. 

	� Individuelle Formate:	� auf Anfrage.

6	 Kontakt: 			  Stefan Hoffmann, Tel.: 02931 890022

7	 Zahlungs-		  Bei Vorauszahlung 3 % Skonto.  
	 bedingungen:		 Zahlung innerhalb von 10 Tagen 2 % Skonto, 
 			   innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto. 
			   USt-Ident-Nr.: DE123886345

	 Bankverbindungen: 		 Sparkasse Arnsberg-Sundern (BLZ 466 500 05),  
Kto-Nr. 1 020 320

			   IBAN: DE78466500050001020320  BIC (Swift)   
WELADED1ARN 

			   Commerzbank Arnsberg (BLZ 440 800 50),  
Kto-Nr. 791 391 600

			   IBAN: DE25440800500791391600  BIC (Swift)   
COBADEFF466

Geschäfts-		�  Für die Abwicklung von Aufträgen gelten die Allge-
bedingungen:		  meinen Geschäftsbedingungen des STROBEL VERLAG, 
			   die wir Ihnen auf Anforderung  gern zusenden.

Alle Preise verstehen sich zuzüglich gesetzlicher Umsatzsteuer.

Fachzeitschrift
Preisliste P
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1	 Zeitschriftenformat:	 210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4 
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

	 Satzspiegel:	 184 mm breit x 265 mm hoch 
4 Spalten á 43 mm Breite 
3 Spalten á 58 mm Breite

2	 Druck- und
	 Bindeverfahren:	 Offsetdruck, Klebebindung

3	 Datenübermittlung:	 Per E-Mail an: datenannahme@strobelmediagroup.de 
Per FTP-Server an: Bitte Passwort erfragen. 
Bei Rückfragen: Tel. 02931 890083

4	 Datenformate:	 Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-3 Daten. 
Offene Daten (z. B. InDesign, Quark XPress usw.) sind  
zu vermeiden. 

5	 Farben:	 Druckfarben (CMYK) nach „ISO Coated v2“ (ECI), Son- 
derfarben sind in Absprache gegen Aufpreis möglich. 
Zur Konvertierung und Kontrolle des Farbraums  
(ICC-Color Management) wird speziell auf „eciRGB v2“ 
hingewiesen.

6	 Proof:	 Farbverbindliches Proof nach „Medienstandard  
Druck“ (bvdm). Andrucke müssen einen offiziellen 
Druckkontrollstreifen aufweisen.

7	 Datenarchivierung:	 Daten werden archiviert, unveränderte Wieder- 
holungen sind deshalb in der Regel möglich. Eine 
Datengarantie wird jedoch nicht übernommen.

8	 Gewährleistung:	 Bei Anlieferung von fehlerhaften Daten übernimmt  
der Verlag keine Haftung für das Druckergebnis. 

9	 Kontakt:	 Siegbert Hahne, Tel. 02931 890083 
s.hahne@strobelmediagroup.de

Beihefter:

Format:		  unbeschnitten und gefalzt auf DIN A4 zuzüglich  
Beschnittzugaben

Beschnittzugaben:		 Kopf 6 mm, Fuß 3 mm, Längsseiten je 3 mm 
Bei Abweichungen von diesen Vorgaben ist der Verlag 
berechtigt, anfallende Schneide- und Falzkosten  
in Rechnung zu stellen. 

Papiergewicht:		  80 bis 170 g/qm 

Verpackung:		  mit Kantenschutz

Beihefter, Beilagen, Beikleber:

Detaillierte Informationen zur Beschaffenheit und Anlieferung von Beiheftern, 
Beilagen und Beiklebern finden Sie unter www.ikz.de/richtlinien

Technische Angaben fur individuelle Formate und Werbemittel auf Anfrage.

Versandanschrift für Beihefter, Beilagen und individuelle Werbemittel: 
Print Media Group GmbH - Niederlassung Leimen
Gutenbergstraße 4, 69181 Leimen

Zusendung unter Angabe des Titels und der Ausgabe.

Fachzeitschrift
Formate und technische Angaben F
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■ Satzspiegel-Format, B x H in mm

■ Anschnitt-Format, B x H in mm zzgl. 3 mm Beschnittzugabe rundum

   1/1 Seite
■ 184 x 265 mm
■ 210 x 297 mm

   3/4 hoch
■ 137 x 265 mm
■ 150 x 297 mm

   3/4 quer
■ 184 x 198 mm
■ 210 x 219 mm

   2/3 hoch
■ 121 x 265 mm
■ 134 x 297 mm

   2/3 quer
■ 184 x 176 mm
■ 210 x 197 mm

   1/2 hoch
■ 90 x 265 mm
■ 103 x 297 mm

   1/3 hoch
■ 58 x 265 mm
■ 71 x 297 mm

   1/3 quer
■ 184 x 86 mm
■ 210 x 106 mm

   1/4 hoch
■ 43 x 265 mm
■ 56 x 297 mm

   1/4 quer
■ 184 x 63 mm
■ 210 x 84 mm

   1/4 2sp.
■ 90 x 130 mm
■ 103 x 146 mm

   1/8 hoch
■ 43 x 130 mm
■ 56 x 146 mm

   1/8 quer
■ 184 x 30 mm
■ 210 x 50 mm

   1/2 quer
■ 184 x 130 mm
■ 210 x 146 mm

   Juniorpage
■ 137 x 190 mm
■ 148 x 210 mm

   1/8 2-spaltig
■ 90 x 63 mm
■ 103 x 84 mm

Fachzeitschrift
Formate und technische Angaben F
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1	 Auflagenkontrolle 

2	 Auflagen-Analyse:	 Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt  
(1. Juli 2020 bis 30. Juni 2021)

	 Druckauflage:			   6700

	 tvA:			   6614 	 Davon Ausland: 	 200

	 Verkaufte Auflage:		  0	 Davon Ausland: 	 0

	 – Abon. Exemplare		  0	 Davon Mitgliederstücke:	 –

	 – Sonstiger Verkauf		  0

	 – Einzelverkauf		  –

	 Freistücke:			   6614

	 Rest-, Archiv- und 

	 Belegexemplare:		  86

3	 Geografische Verbreitungs-Analyse:

	 Wirtschaftsraum	   Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage

				    % 	 Exemplare

	 Inland			   97,0	 6414

	 Ausland			   3,0	  200

	 (tvA)			   100,00	 6614

	 Beständig steigende Verbreitung online
	 Beständig steigende Verbreitung des E-Paper

Gliederung der Inlandsauflage 
nach PLZ-Zonen
im Jahresdurchschnitt 
(1. Juli 2020 bis 30. Juni 2021)

PLZ-Zone % Exemplare

0 9,6 618

1 7,9 506

2 9,6 618

3 12,3 789

4 10,4 670

5 11,6 745

6 7,9 505

7 13,1 838

8 8,9 570

9 8,7 556

tvA Inland 100,0 6414

Kurzfassung der Erhebungsmethode

1.  �Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung –  
Totalerhebung

2. �Grundgesamtheit: tvA 6614 = 100 %
3. �Stichprobe: Totalerhebung
4. �Zielperson der Untersuchung: entfällt
5. �Zeitraum der Untersuchung: Juli/August 2021
6. Durchführung der Untersuchung: STROBEL VERLAG GmbH & Co. KG

Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse 2
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Daten der Zielgruppe sind das neue Gold in einer immer digitaleren Welt. Deshalb stellen wir mit „KÜCHENPLANER login“  
seit 2017 die Weichen für einen intensiveren Dialog mit unseren analogen und digitalen Lesern und Abonnenten.  
Jeder Nutzer kann durch einen kostenlosen persönlichen Login auf der Seite kuechenplaner-magazin.de zahlreiche Vorteile 
nutzen. Auch für unsere werbetreibenden Partner entstehen dadurch viele Vorteile:

1.  �Zielgenauere Ausstreuung der Ausgaben und Angebote durch personalisierten Login  
Ihr Vorteil: Das „Mehr“ an Informationen über Leser und Abonnenten ermöglicht eine zielgruppenpräzisere 
Ausstreuung.

2.  �Einfacheres Pflegen der persönlichen Daten für Leser und Abonnenten  
Ihr Vorteil: Noch bessere aktualisierte Datenbasis der Leser und 
Abonnenten.

3.  �Kostenlose Versandoption einzelner Printausgaben  
Ihr Vorteil: Neben den Stammlesern können auch Nicht- 
abonnenten einzelne Printausgaben oder digitale Ausgaben  
bestellen. Neuen Zielgruppen wird das Lesen einzelner Ausgaben durch den Abbau von Barrieren erleichtert.  
Die kostenfreien digitalen Ausgaben bleiben auch 2021 im Angebot.

4.  �Mehrwertangebote für registrierte Leser  
Ihr Vorteil: In Kombination mit Print, Website und Newsletter können bei allen registrierten Lesern Mehrwertangebote 
platziert werden. Durch Kooperationen mit Herstellern, Weiterbildungsanbietern,  Eventanbietern, Marktforschungsunter-
nehmen und sonstigen Dienstleistern wird unsere Branchenzielgruppe spezielle Angebote erhalten.

Sprechen Sie uns an.

Login
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Kostenloses E-Paper jeder Ausgabe auf Yumpu –  
der digitalen Plattform zum Publizieren von Magazinen und auf Readly

Von jeder Ausgabe wird ein E-Paper kostenlos zur Verfügung gestellt. 

Verbreitung der E-Paper über:

1.  �Versand der E-Paper an alle  
Newsletter-Abonnenten 

2.  �Auf der Website kuechenplaner-magazin.de  
werden zeitversetzt alle Ausgaben 
zur Verfügung gestellt 

3.  �E-Paper jeder Ausgabe auf Yumpu –  
der digitalen Plattform zum Publizieren  
von Magazinen

E-PaperE-Paper

E-Paper



DIGITAL

KÜCHENPLANER auf facebook

Branchentreff  Küche auf XING

KÜCHENPLANER
Mobile und als App

Internet

E-Mail Newsletter

10-20_KP-Digital_210x148.indd   110-20_KP-Digital_210x148.indd   1 12.10.2020   17:42:2512.10.2020   17:42:25
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1	 Web-Adresse (URL):	 www.kuechenplaner-magazin.de

2	 Kurzcharakteristik:	 Fachportal für alle, die Küchen planen und  
			   produzieren, kaufen und verkaufen.  
			   Inhaltlicher Schwerpunkt:  
			   tagesaktuelle Produkt-News 
			   außerdem Termine, Links und Firmenpräsentationen 
			   E-Mail-Newsletter für registrierte Nutzer (kostenlos)

3	 Zielgruppe:	� Alle, die sich beruflich mit dem Thema Küche  
befassen

4	 Verlag:	 STROBEL VERLAG GmbH & Co. KG 
Zur Feldmühle 11, 59821 Arnsberg 
Telefon 02931 89 00 - 0, Telefax 02931 890038
Internet: www.mediagroup.de,  
dispo@strobelmediagroup.de

	 Ansprechpartner
	 Redaktion:	 Dirk Biermann, Chefredakteur

Tel. 05222 9441188
d.biermann@strobelmediagroup.de

	 Ansprechpartner
	 Online-Werbung:	 Sarah Danne, Digital Sales Manager

Tel. 02931 8900 - 28  
s.danne@strobelmediagroup.de

	 Online-Vermarkter: 	 Business Advertising GmbH 
Kronprinzenstraße 82 - 84 
40217 Düsseldorf 
Tel. 0211-179347-0 
Fax 0211-179347-57 
www.businessad.de 
werbung@businessad.de

Website
Portät 1
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Standard- und Sonderwerbeformen, Integrationen und Kooperation – die
Werbeformen auf unserer Webside sind vielfältig. Eine kampagnenoptimierte 
Ausspielung Ihrer Werbemittel ist bei uns ebenso selbstverständlich wie ein 
detailliertes Reporting. Zur genauen Zielgruppenansteuerung stehen darüber 
hinaus verschiedene Formen des Targeting zur Verfügung.
 
Unser professioneller Partner bei der Vermarktung unserer Werbeformen ist 
businessAD, der führende Online-Vermarkter hochwertiger Business-Umfelder.

Lassen Sie sich beraten:

Kontakt zur STROBEL MEDIA GROUP:
Tel.: 02931 8900-0
dispo@strobelmediagroup.de

oder

Kontakt zu businessAD:
Te.: 0211 179347-50
werbung@businessad.de

Die aktuellen Online-Mediadaten finden Sie unter:  
www.businessad.de

Website
Preise / Werbeformen P
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Display Homepage / Rubrik Website Rotation

Super Banner 130 Euro 110 Euro

Skyscraper 135 Euro 115 Euro

Medium Rectangle / HPA 175 Euro 145 Euro

Ad Bundle 120 Euro

Wallpaper 195 Euro 175 Euro

Billboard Ad 220 Euro 185 Euro

Sitebar Ad 220 Euro 185 Euro

Layer / Banderole 220 Euro 185 Euro

Floor Ad 235 Euro 205 Euro

Tandem Ad 240 Euro 210 Euro

Fireplace 260 Euro 230 Euro

Homepage Takeover 315 Euro 270 Euro

Website
Preise / Werbeformen P
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Mobile Website Rotation

MMA 6:1 145 Euro

MMA 4:1 145 Euro

MMA 2:1 160 Euro

Mobile Medium Rectangle 195 Euro

Mobile Halfpage Ad 105 Euro

Mobile High Impact Ad 105 Euro

Mobile Rollover 120 Euro

Multiscreen Kombination Website Rotation

Wallpaper + Mobile Halfpage Ad 115 Euro

Billboard + Mobile Halfpage Ad 155 Euro

Billboard + Mobile High Impact Ad 155 Euro

Ad Bundle + Mobile Medium Rectangle 185 Euro

Website
Preise / Werbeformen P
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1 	 Zugriffskontrolle: 	 IVW-Online
2 	Nutzungsdaten:	 Visits: 38 223 (September 2021) 
		  Page Impressions: 57 846 (September 2021) 
		  Quelle: ivw.de Nutzungsdaten www.kuechenplaner-magazin.de

ed.wvi.www :elleuQ1202.11.52 ,nnamllaH reteP nov tlletsrE
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Website
Nutzungsdaten N

Zugriffe auf www.kuechenplaner-magazin.de



24

2022
Stand: April 2022

Qualifizierte 
Online-Werbung

Inhalte

Reichweite

Vermarktung

z.B. Marktübersichten z.B. Fachinformationen und News z.B. Heftarchiv

Planungs-Vorteil: zuverlässige Zugriff szahlen

kuechenplaner-magazin.de ist IVW-kontrolliert.

Kontakt: Stefan Schütte, Leiter Online-Medien, s.schuette@strobelmediagroup.de, Tel. 02931 8900-27

> Targeting > Website-Rotation > Segment-Rotation > Channel-Rotation > Portfolio-Rotation > Reporting

10-19_KP_Website_Vermarktung.indd   1 08.10.2019   15:41:58

Kontakt: Sarah Danne, Digital Sales Manager, s.danne@strobelmediagroup.de, Tel. 02931 890028
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1	 Name:		  Newsletter
2	 Kurzcharakteristik:	� Der innovative Newsletter erscheint zu Trendthemen 

und aktuellen Nachrichten der Küchenbranche 
sowie zu speziellen Fachmessen und Events mit den 
Schwerpunktthemen.

3	 Zielgruppe:		�  Der Newsletter erreicht Abonnenten, die an News 
und Produkten aus dem Fachgebiet interessiert sind! 

			�   Alle Empfänger des Newsletters haben über das 
sogenannte „double opt-in“ Verfahren ihr Einver-
ständnis zum Erhalt von Mailings gegeben.

4	 Erscheinungsweise:	 2x wöchentlich, dienstags und donnerstags
5	 Verlag :		  STROBEL VERLAG GmbH & Co. KG
   	Ansprechpartner	
   	Redaktion:		�  Dirk Biermann, Chefredakteur 

d.biermann@strobelmediagroup.de

   	Anzeigen:		�  Stefan Hoffmann,
			   s.hoffmann@strobelmediagroup.de

Nutzungsdaten N
Empfänger:		  �Zu den Empfängern zählen überwiegend Einkäufer 

und Planer im Küchenhandel.

Verbreitung:		  ca. 4200 Abonnenten, Stand: Oktober 2022

Öffnungsrate:		  Ø 39 %

Newsletter
Porträt 1
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2 	Rabatte:	� Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr): 
Malstaffel 
bei  3 Schaltungen  5 % 
bei 10 Schaltungen 10 % 
bei 15 Schaltungen 15 % 
bei 20 Schaltungen 20 %

3 	Zahlungsbedingungen:
		�  Bei Vorauszahlung 3 % Skonto. Zahlung innerhalb von  

10 Tagen 2 % Skonto, innerhalb von 30 Tagen nach Rech-
nungsdatum netto.

1 	 Werbeformen und Preise:

Werbeform Skycraper Wide-Skycraper Text-Teaser Fullbanner Rectangle

Platzierung Header, direkt neben
dem Newsbereich

Header, direkt neben
dem Newsbereich

Im Newsbereich Im Newsbereich Im Newsbereich, zwei-
fach nebeneinander-
stehend

Top-Position möglich* Top-Position möglich*

Format in Pixel 120 x 600 160 x 600 Bild: 190 x 250
Text: 600 Zeichen

468 x 60 180 x 250

Datenvolumen bis 60 KB 60 KB 60 KB 60 KB 60 KB

Preis in € 740 € 785 € 650 €
Top-Position: 765 €

555 €
Top-Position: 695 €

420 €

* Top-Position = Platzierung vor der ersten Nachricht.

Alle Preise verstehen sich zuzüglich gesetzlicher Umsatzsteuer. Agentur-Provision: 15 % vom Kunden-Netto.

Newsletter
Preise P
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Foto des
Text-Teasers

190 x 250
Pixel

Fullbanner    468 x 60 Pixel

Rectangle

180 x 150
Pixel

Wide-
Skyscraper

160 x 600
Pixel

Rectangle

180 x 150
Pixel

Newsletter
Werbeformen

Skyscraper und        
Wide-Skyscraper

Platzierung
Header, neben dem Newsletter.

Formate
Skyscraper: 
120 x 600 Pixel

Wide-Skyscraper:
160 x 600 Pixel

Vorzüge
Platzierung ist besonders 
aufmerksamkeitsstark.

Besonderheiten
Technisch bedingt, wird der 
Skyscraper nicht auf allen 
mobilen Geräten angezeigt.

Technische Spezifikationen
Auf Anfrage.

Abb.: Schematisierte Screenshot-Darstellung

Der Klassiker: Fullbanner

Platzierung
Im Content-Bereich zwischen 
den Meldungen. Gegen Aufpreis 
ist die Top-Position, direkt nach 
dem Inhaltsverzeichnis, buchbar 
und sorgt für zusätzliche 
Aufmerksamkeit.

Format
468 x 60 Pixel

Vorzüge
Preis-Leistungs-Verhältnis, 
gute Darstellung auf allen 
Endgeräten.

Technische Spezifikationen
Auf Anfrage.

Top Preis-Leistung: 
Rectangle

Platzierung
Im Content-Bereich des 
Newsletters, zweifach 
nebeneinanderstehend.

Format
180 x 150 Pixel

Technische Spezifikationen
Auf Anfrage.

Starke Werbewirkung: Text-Teaser mit Foto
Produktbeschreibung
Der Text-Teaser umfasst max. 600 Zeichen Text und ein Foto oder Logo im 
Format 190 x 250 Pixel.
Platzierung
Im Content-Bereich des Newsletters. Die Platzierung vor der ersten Nachricht ist als 
Top-Position gegen Aufpreis buchbar und sorgt für zusätzliche Aufmerksamkeit.

Abb.: Schematisierte Screenshot-Darstellung
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Ihre Landingpage

Ihr Sponsored Post erscheint auf 
der Website, im NEWSLETTER sowie 
in den Social-Media-Kanälen des 
KÜCHENPLANER.

Alle Sponsored Post Links führen zunächst zum vollständigen 
Artikel auf www.kuechenplaner-magazin.de, danach auf 
Wunsch weiter auf eine Ziel-URL, z. B. auf Ihre Home- oder eine 
spezielle Landingpage.

Die wichtigsten Vorteile eines Sponsored Post:

•	 erscheint dem Nutzer wie ein redaktioneller Newsbeitrag
•	 erreicht den Nutzer auf vielen Kommunikationswegen
•	 wirkt mit „Schneeballeffekt“ 
•	 hohe Akzeptanz innerhalb der Zielgruppe

Marketing-Pakete
Sponsored Post
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Leistungsumfang Sponsored Post

Sponsored Post auf www.kuechenplaner-magazin.de 

▶	 mind. 4 Werktage auf der Homepage

▶	 mind. 4 Wochen auf Unterseite



Sponsored Post im KÜCHENPLANER-NEWSLETTER

▶	 1 x Versand an ca. 4.400 Empfänger


Sponsored Post auf der Facebook-Fanpage des KÜCHENPLANER

▶	 Reichweite: ca. 2.200 Fans


Sponsored Post auf der Twitter-Seite des KÜCHENPLANER

▶	 Reichweite: ca. 2.100 Follower


Sponsored Post im XING News-Channel des KÜCHENPLANER

▶	 Reichweite: ca. 9.300 Follower


Preis 2200 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. Gegen Aufpreis kann eine individuelle Reichweitenverlängerung vereinbart werden. 

Ansprechpartner:
Stefan Hoffmann
Anzeigenleiter
Tel. 02931 8900-22
s.hoffmann@strobelmediagroup.de

Marketing-Pakete
Sponsored Post
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Hinweis: 

Bitte den vollständigen Artikel inklusive Bildmaterial anliefern.  
Die Veröffentlichung erfolgt vorbehaltlich einer inhaltlichen Prüfung 
durch die Redaktion.

Spezifikationen Sponsored Post

Ein Sponsored Post ist vom Aufbau her identisch mit einem „normalen“, 
redaktionell erstellten Artikel auf www.kuechenplaner-magazin.de (vgl. Abb. 
rechts). Dem Artikel wird automatisch eine Anzeigenkennung („Werbung“) 
hinzugefügt.

Folgende Daten sind in digitaler Form vom Sponsor anzuliefern:

•	 Textmaterial (Überschrift, Einleitung, Inhalt), Textlänge unbegrenzt
•	 Bildmaterial (Fotos, Illustrationen), ggf. mit passenden Bildunterschriften

Dateiformate:		  Textdateien (z.B. .txt, .docx)
				    Bilddateien (z.B. .jpg, .png, .tiff)

Links:			�   Weiterführende Links können in den Text integriert-
werden, bitte die jeweiligen Links und zugehörige 
Linkadressen exakt benennen.

Text-Teaser:			   Die Text-Teaser zur Veröffentlichung im Newsletter und 
in den sozialen Medien werden vom Verlag erstellt.

Ansprechpartner /			
Kontakt:			   siehe Kontakt (S. 2)

Marketing-Pakete
Sponsored Post
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Das KITCHENCAMP wird – wie alle BarCamps – erst durch die Mitwirkung 
von Sponsoren möglich. Daher ermöglichen für alle Teilnehmer einen ge-
ringen Kostenbeitrag. Das Sponsoring wird ausschließlich dafür verwendet, 
den organisatorischen Rahmen für die Veranstaltung zu schaffen.

Sie erreichen direkt die Menschen, welche die Küchenbranche aktiv 
gestalten. Die aufgeschlossene BarCamp-Atmosphäre sorgt dafür, dass 
neue Konzepte und Ideen offen von den Teilnehmern aufgenommen und 
ehrlich beurteilt werden – Sie bekommen direktes Feedback von einer 
meinungsbildenden Zielgruppe.

Nutzen Sie als Sponsor diese Plattform, um Ihre Kommunikationsziele  
zu verwirklichen.

Präsentieren in der Live-Kommunikation hat einen hohen Stellenwert. 
Kunden und Partner treffen sich vor Ort und haben einen ganzen Tag Zeit, 
sich kennenzulernen und in Dialog zu treten. KITCHENCAMP-Zeit ist wert-
volle Zeit, um eine Vertrauensbasis zu schaffen.

Veranstaltungsziel

Das innovative Branchenformat KITCHENCAMP wächst weiter. Praxisnah 
netzwerken, neue Kontakte knüpfen, Ideen generieren, intensiv Wissen 
austauschen und gemeinsame Geschäfte anstoßen. Das KITCHENCAMP  
ist ein Barcamp oder auch UNkonferenz.

Die Stimmung der UNkonferenz wird von vielen kleinen Details getra-
gen, welche die Veranstaltung zur kommunikativen Plattform in unserer 
Branche machen.

Zielgruppen

• Küchenindustrie
• Handel
• Zubehör- und Zulieferindustrie
• Verbände
• und mit steigender Tendenz auch die Möbelbranche

Marketing-Pakete
Sponsoring
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auf Anfrage
 �Bitte bewerben Sie sich gerne schon 

jetzt für Ihre Premiumpartnerschaft 
2021

999,– Euro
zzgl. Ust.

 �Teilleistungen des KÜCHENPLANER 
Mediapaketes

 �3 Freikarten zur Veranstaltung

 �Präsentation Ihres Logos auf dem 
Sponsrenwänden im Camp

Paket "Premium"

3980,– Euro
zzgl. Ust.

 �KÜCHENPLANER Mediapaket

 �5 Freikarten zur Veranstaltung

 �Präsentation Ihres Logos  
auf dem Sponsrenwänden im Camp

 �Posts auf Facebock mit Link  
auf Ihre Unternehmensseite

 �Werbeflächen durch Aufstellen 
von Beachflaggs, Roll-Ups Banner

Paket "Basic" Paket "Micro"

Details zum KÜCHENPLANER Mediapaket 
erhalten Sie auf Ihre Anfrage!

Details zum KÜCHENPLANER Mediapaket 
erhalten Sie auf Ihre Anfrage!

Marketing-Pakete
Sponsoring



33

2022
Stand: April 2022

Themenberatung
und Planung

„Wenn das Thema die 
Zielgruppe nicht interes-
siert, findet das Webinar 
wenig Beachtung.“ 

Unsere Insider-Kenntnisse 
und Erfahrungen helfen 
Ihnen bei der Themenaus-
wahl und Webinarplanung.

Webinar- und
Teilnehmerwerbung

„Nur mit reichweitenstarker 
Werbung gewinnt man eine 
hohe Anzahl an Webinar-
teilnehmern.“ 

Das enthaltene Mediapaket 
informiert Ihre Kunden 
zuverlässig und auf allen 
branchenrelevanten 
Kommunikationskanälen 
über Ihr Webinar.

Moderation und 
Technik

„Wenn am Stichtag die 
Technik versagt oder Inhalte 
nicht gut vermittelt werden, 
war aller Aufwand 
umsonst.“

Das optionale Moderations- 
und Technikpaket garantiert 
Ihnen die professionelle 
und störungsfreie Durch-
führung Ihres Webinars.

1
2

3

Step by step zum erfolgreichen Webinar.

Webinar Service
Leistungen
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Leistungsumfang Media, Moderation und Technik

1. Themenberatung

•	 Individuelle Themenberatung 

2. Mediapaket zur Teilnehmerwerbung (jeweils mit IKZ-Academy Branding)

•	 küchenplanermagazin.de

Maßnahmenplanung:

Auswahl, Umfang und Frequenz der beschrieben 
Werbemittel des Mediapaketes werden von uns in 
Abhängigkeit von Nachfrage, Buchungsstand und 

Randbedingungen (z.B. gewünschte Mindestteilnehmerzahl) 
professionell geplant und termingerecht durchgeführt.

•	 KÜCHENPLANER-NEWSLETTER

		  Webinar-Ankündigungen im NEWSLETTER.

•	 Social Media

		  Posts auf XING, Facebook und Twitter.

•	 KÜCHENPLANER

		  Redaktionelle Webinarankündigung und Printwerbung.

3. Moderation und Technik

•	 Begleitende Moderation für ein Webinar, inkl. telefonisches Briefing - 

•	 Moderner HTML5-Webinarraum, ohne Installation sofort einsatzbereit, ohne Flash - 

Preise

		  Bearbeitungspauschale, je Webinar (Mindestrechnungsbetrag, nicht erstattungsfähig) 950 €

		�  Preis je realisiertem Webinar-Teilnehmer (Mindest- und / oder Höchstteilnehmer-
zahlen sind vor Auftragserteilung verbindlich festzulegen.) 50 €

Bei Nichterfüllung der Randbedingungen (z.B. vereinbarte Mindestteilnehmerzahl) kann der Auftraggeber vom Vertrag zurücktreten. In diesem Fall wird lediglich die 
Bearbeitungspauschale berechnet. Das Angebot ist freibleibend. Es gelten unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen. Alle Preise zuzüglich gesetzlicher UST.

Webinar Service
Pakete
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Artikel auf kuechenplaner-magazin.de  
oder im Printheft ernten regelmäßig 
hohe Aufmerksamkeit und hohe Reich-
weiten. Um diese Reichweite weiter zu 
erhöhen haben Sie ab sofort die Mög-
lichkeit veröffentliche Artikel nochmals 
in unterschiedliche Social Media Kanäle 
und im Newsletter zu pushen.

Dabei haben Sie zwei Möglichkeiten 
diesen Content aufzufrischen und in 
gleicher oder geänderter Form zeitver-
setzt neu zu verbreiten:

•	 Als Artikel Refresh mit 
unverändertem Inhalt

•	 Als Video Refresh in ein 
Bewegbildformat übersetzt

Artikel Refresh
Beschreibung
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Über unseren kuechenplaner-magazin.de Newsletter und 
Social Media Postings wird der Artikel frühestens 1 Woche 
nach Erscheinungstermin nochmals mit Anzeigenkennung 
verbreitet. 

Der IKZ-Artikel der Redaktion bleibt unverändert auf der ikz.
de. Änderungen im Text oder Bild sind nicht möglich.

Küchenplaner Social Media Kanäle: Facebook, Twitter,  
Instagram und XING. Der Artikel auf der kuechenplaner-
magazin.de bleibt selbstverständlich ohne Anzeigenken-
nung.

750,00 Euro (AE-fähig)

Artikel Refresh
Leistungsumfang / Preis
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Der Küchenplaner-Artikel wird von der Redaktion vorab 
geprüft, ob eine „Übersetzung“ in ein Video Format mach-
bar und empfehlenswert ist. Danach wird der Inhalt über 
einen professionellen Film-Dienstleister in einen Kurzfilm 
(max. zwei Minuten) neu aufbereitet.

Dafür kann unser Videoredakteur zu Ihnen ins Unterneh-
men kommen und zusätzliches Material erstellen oder Sie 
stellen uns Material zur Verfügung. Auch ohne zusätzliches 
Material kann der Artikel mit Hilfe eines Moderators in ei-
nen Film neu aufbereitet werden.

Der produzierte Film kann individuell auf die einzelnen 
Social Media Kanäle abgestimmt werden. Produktions- 
zeit mindestens 5 Werktage. Der ursprüngliche Artikel  
bleibt unverändert auf der kuechenplaner-magazin.de. 
Änderungen am Text oder Bild sind nicht möglich.

Küchenplaner Social Media Kanäle: YouTube, Facebook, 
Twitter, Instagram und XING. 

*	� da der Inhalt auf der redaktionellen Veröffentlichung basiert, erfolgt 
die Verbreitung ohne Anzeigenkennung. Sollten zusätzliche Inhalte mit 
werblichem Charakter eingefügt werden, ist eine Anzeigenkennung 
erforderlich.

**	� der Angebotspreis richtet sich individuell nach Aufwand (Reisekosten und 
Produktionskosten).

Preis:	
Verbreitung*:	 750,00 Euro

zzgl. Videoredaktion:	 ab 1.950,00 Euro (AE-fähig)
Gesamtpreis**:	 ab 2.900,00 Euro (AE-fähig)

Artikel Refresh
Leistungsumfang / Preis



38

2022
Stand: April 2022

SONDERDRUCK

Durchdachte Planung  
für geringe Betriebskosten
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HG Baunach GmbH & Co. KG, 

Rheinstraße 7, 41836 Hückelhoven, www.baunach.net

varmeco GmbH & Co.KG,  

Johann-Georg-Weinhart-Str. 1, 87600 Kaufbeuren, www.varmeco.de

Danfoss Icon™ 24-V- und Funksystem für Warmwasser-FußbodenheizungenPerfekte Regelung inklusive hydraulischem Abgleich. Modular erweiterbar für Funktionalitäten wie 

Vorlauftemperatur-Regelung, Kühlfunktionen, Umschaltung Heizen/Kühlen, Fernsteuerung per App.

Erfahren Sie mehr unter icon.danfoss.com
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Sicher ist sicher, weniger ist mehrDie Leitsätze der Trinkwasserverordnung gelten nach der Überarbeitung umso mehr
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Für Nachfragesog beim Kunden sorgen
Der Biomassespezialist Windhager lud zur sechsten Doppelpass-Expertenrunde nach Innsbruck ein
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Trinkwassererwärmung im SystemFernwärme: Niedrige Rücklauftemperatur – Wirksamer Hebel für Energieeffizienz und Trinkwasserhygiene Die Bereitstellung von Trinkwarmwasser erfordert neben der Einhaltung hygienerechtlicher Vorgaben eine effiziente Planung und Be-

triebsweise von Trinkwasserinstallationen. Wie die Anforderungen der Trinkwasserverordnung (TrinkwV 2001) mit hoher Systemeffizi-

enz verbunden werden können, zeigt der Energieanlagenspezialist Yados mit seiner patentierten Versorgungslösung. Die umfassende 

Netzmodernisierung des Wohngebietes Elfrath in Krefeld veranschaulicht das Potenzial.

Über 50 % des gesamten deutschen Wär-mebedarfs entfallen aktuell auf die Trink-wassererwärmung. Damit steht ein ver-antwortungsbewusster Umgang mit ener-getischen Ressourcen weiter im Fokus von Versorgern und Betreibern. Wesentlichen Einfluss auf einen wirtschaftlichen und energiesparenden Anlagenbetrieb hat die Netzrücklauftemperatur. Dabei gilt: je ge-ringer die Rücklauftemperatur, desto hö-her der Systemwirkungsgrad. Durch die Senkung der primärseitigen Rücklauftem-peratur kann der benötigte Volumenstrom deutlich reduziert werden. Dies wiederum bedeutet, dass Leistungsgröße und Strom-

bedarf der Pumpen ebenfalls kleiner aus-fallen können und sich Wärmeverluste im Netz gleichzeitig verringern.Neben den Effizienzanforderungen sind bei der Trinkwassererwärmung auch die gesetzlichen Vorgaben zur Trinkwas-serhygiene einzuhalten. Die TrinkwV 2001 fordert zum Schutz der menschli-chen Gesundheit, dass an allen Entnah-mestellen dauerhaft einwandfreies Trink-wasser zur Verfügung stehen muss. Ge-währleistet wird dies u. a. durch die Vermeidung von stagnierendem Trink-wasser und kritischen Temperaturen in Trinkwasserinstallationen. Auslöser ei-

ner unzulässigen Absenkung oder Erhö-hung der Temperatur kann ein ungenü-gender Wasseraustausch sein, der dazu führt, dass Trinkwasser über längere Zeit in der Anlage ruht. Die empfohlene Ver-weilzeit des Trinkwassers sollte 8 Std. nicht überschreiten (Infokasten: Arbeits-blatt DVGW W 551).
Die sichere Einhaltung der Vorgaben zur Trinkwassererwärmung und Was-serzirkulation bei Trinkwassererwär-mern sind in der Regel mit hohen ener-getischen Aufwänden und Investitionen verbunden. Betreiber und Versorger se-hen sich vor der Herausforderung, öko-

Funktionsschema des Trinkwasser erwärmungssystems mit zweistufiger Speicherladung.

Sonderdruck aus
        August 2017 
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SANITÄR
Trinkwasserhygiene

nomische und ökologische Überlegungen mit den geltenden hygienerechtlichen An-forderungen in Einklang zu bringen. Wie die mitunter gegenläufigen Zielsetzungen vollständig in einer hochentwickelten An-schlusstechnologie umgesetzt werden können, zeigen die in Krefeld-Elfrath ver-bauten Trinkwassererwärmungsanlagen „Yado Aqua PR“ des Unternehmens Yados. 
Fernwärmenetz Krefeld:  Effizienz beginnt bei der Planung Ende 2016 haben die SWK Stadtwerke Kre-feld AG die Anbindung des Wohnquartiers Elfrath an das Fernwärmenetz Krefeld er-folgreich abgeschlossen. Die Gebäude sind nun durchweg mit einer Versorgungslö-sung ausgestattet, die sowohl die rechts-verbindlichen Vorgaben zur Trink-wasserhygiene als auch die geforderte Systemeffizienz erfüllt. In einem Umset-zungszeitraum von knapp 3 Monaten wur-den insgesamt 25 neue Fernwärmeüberga-bestationen einschließlich nachgeschal-teter Trinkwassererwärmungssysteme installiert. Sämtliche Anlagenkomponen-ten hatte Yados nach bedarfsspezifischen Vorgaben vorkonfektioniert und gemein-sam mit regionalen Heizungsbauern so-wie einem ortsansässigen Planungsbüro implementiert. Dabei erfolgten Rückbau und Austausch der veralteten Anlagen-technik wie auch notwendige Leitungs- 

und Straßenbauarbeiten während des lau-fenden Gebäudebetriebes. Bereits bei der Planung und Bemessung eines Leitungsnetzes lassen sich durch die effektive Senkung der Rücklauftempera-tur Effizienzpotenziale erschließen. Ab-hängig von der Temperaturspreizung, also der Temperaturdifferenz zwischen Vor-lauftemperatur und Rücklauftempera-tur, verringert sich der benötigte primä-re Volumenstrom. Bei einer Vorlauftem-peratur von 80 °C und einer Senkung der Rücklauftemperatur von 55 auf 40 °C kann der Heizwasservolumenstrom bereits um 30 % minimiert werden. Gleichzeitig führt der geringere Volumenstrom zu weniger Strömungsverlusten. 
Für die Auslegung des Netzes erge-ben sich dadurch Einsparmöglichkeiten. Der reduzierte Volumenstrom erlaubt Planung und Umsetzung mit geringeren Rohrleitungsquerschnitten und kleineren Pumpengrößen, da mit dem verminder-ten Strömungsverlust auch der benötig-te Pumpendifferenzdruck fällt. Der nied-rigere Energiebedarf und die schwächere thermische Beanspruchung des Instal-lationsmaterials wirken sich positiv auf Wirtschaftlichkeit und Amortisationszeit aus. Wird weniger Fernheizwasser benö-tigt, kann zudem seitens des Versorgers eine entsprechende Begrenzung der An-schlusswerte erfolgen. 

Funktionsskizze eines TWE-Systems Die Entwicklung der in Krefeld-Elfrath installierten Trinkwassererwärmungs-anlagen erfolgte nach Regelwerksvorga-ben der TrinkwV 2001 und des DVGW-Arbeitsblattes W 551. Das vom Deutschen Marken- und Patentamt patentierte Sys-tem wurde im geförderten Forschungs-projekt „Low Ex-Systeme (Anm.: Nied-rig-Exergie), Breitenanwendung von Nie-dertemperatursystemen als Garanten für eine nachhaltige Wärmeversorgung“ un-ter Projektleitung der Stadtwerke Mün-chen eingehend getestet. Die Wirksamkeit des Niedertemperatursystems resultiert aus einer starken Rücklauftemperatur-auskühlung. Die deutliche Senkung der Fernwärme-Rücklauftemperaturen er-folgt in einem zweistufigen Speicherlade-prozess. Durch Nutzung hoher primärsei-tiger Vorlauftemperaturen kann der Heiz-wasservolumenstrom im Prozess deutlich verringert und heizwasserseitig können niedrige Rücklauftemperaturen erzielt werden. Bei der Speicherladung wird die Trinkwarmwassertemperatur des Zirku-lationsvolumenstroms im Nacherwärmer zunächst auf 60 °C erhöht. Parallel kühlt Wasser aus dem Trinkwarmwasserspei-cher den Heizwasservolumenstrom im Vorerwärmer ab. Wird über die Zapfstel-le im oberen Teil des Speichers Trink-warmwasser entnommen, fließt kaltes 

Systeminstallation in einem Münchener Mehrfamilienhaus mit 
Fernwärmeüberga-

bestation, Trinkwas-sererwärmungssystem 
und Pufferspeicher.

Abb.: Sonderdrucke aus SMG-Medien (Beipiele)

Produkt: 	 Sonderdrucke aus SMG-Medien

Beschreibung: 	� Wurden Ihre Produkte oder Ihr Unternehmen in 	
einer unserer Fachzeitschriften redaktionell erwähnt 
oder möchten Sie einen bestimmten Fachartikel oder 
eine Marktübersicht für eigene Werbezwecke nutzen?

	� Kein Problem. Wir bieten Ihnen die ausgewählten 
Beiträge als exklusiven Sonderdruck an.

Einsatzbereiche:	 Sonderdrucke sind äußerst werbewirksam, z.B.

	 ▶	 als Auslage auf dem eigenen Messestand

	 ▶	 als Direktversand an ausgewählte Empfänger

	 ▶	 als Dateianhang oder Beilage

	 ▶	 als verlinktes Element auf Social Media Sites

	 ▶	 als PDF-Download auf der eigenen Website

Individualisierung:	 ▶	 Titelseitenmotiv kann getauscht werden, 
		  Sonderdruckhinweis und Zeitschriftenlogo sind		
		  jedoch obligatorisch

	 ▶	 Vorhandene Anzeigen können entfernt und durch	
		  Eigenanzeigen ersetzt werden	

	 ▶	 Layoutanpassungen sind möglich 	

	 ▶	 Eigene Kontaktdaten können integriert werden 	

Ausgabeformate: 	 �Print (gedruckte Exemplare) und / oder Web-PDF

Preise: 	� Bearbeitungspauschale (inkl. Web-PDF).......... 300 €

	 Druckkosten............. gem. nachstehender Preisliste

	 Direktversand Print.............................auf Anfrage
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▶ 14

Im Gespräch –
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Produktbeschreibung / Druckauflage Papiergewicht / Druckpreis

2-seitiger Flyer, Format A4, Bilderdruckpapier, matt oder glänzend 135 g/m2 170 g/m2

500 Expl. 90 € 121 €

1.000 Expl. 90 € 145 €

2.000 Expl. 182 € 234 €

5.000 Expl. 291 € 350 €

4-seitiger Folder, Format A4, Bilderdruckpapier, matt oder glänzend 135 g/m2 170 g/m2

500 Expl. 196 € 216 €

1.000 Expl. 203 € 248 €

2.000 Expl. 343 € 431 €

5.000 Expl. 539 € 765 €

Weitere Formate, Umfänge, Auflagen und Veredelungen auf Anfrage. Alle Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Umsatzsteuer. 

Gesamtpreis des Printprodukts = Einmalige Bearbeitungspauschale (300 €) + Druckkosten gem. nachstehender Preistabelle. 

Bei unveränderten Nachdrucken entfällt die Bearbeitungspauschale.

Sonderdrucke
Preisliste
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